
HÄMEEN MATKAILU OY
UUSI TASO



STRATEGISET, KUNNIANHIMOISET TAVOITTEET

1. Häme työmatkailussa Suomen merkittävin alue pääkaupunkiseudun 
ulkopuolella (=laatujohtaja)

2. Häme on perhematkailussa kolmen merkittävimmän alueen joukossa 
pääkaupunkiseudun ulkopuolella pääkaupunkiseudun ulkopuolella 

3. Häme on valtakunnallisesti ja kansainvälisesti tunnettu teematuotealue 
(golf, luonto- ja erä sekä kulttuuri) 

4. Häme-brändi on matkailijalle laadun ja yritykselle kilpailukyvyn tae



45 000

55 000

65 000

Kokonaisyöpymiset Kanta-Hämeen majoitusliikkeissä, 

vuosi / year 2005

vuosi / year 2006

vuosi / year 2007

vuosi / year 2008

Tuplata matkailutulo 2015
- Suurtapahtumat (mm. liitot, 
harrasteryhmät, yritykset)
- Kokous- ja kongressit 
(kotimaa, kansainväliset)
- Kansainväliset ryhmä- ja 
vapaa-ajan matkailijat
(mm. junacharterit)

15 000

25 000

35 000
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• Uusi omistajuus 17.3.2010

- 80% yhtiön osakekannasta Kehittämiskeskus Oy Häme
- 20% yhtiön osakekannasta Forssan Seudun Kehittämisyhtiö Oy
- Vuoden 2011 aikana valmistellaan suunnattua osakeantia ensimmäisessä 

vaiheessa ulkopuolelle jääneille kuntajäsenille sekä yrityskentälle (51%/49%)

• Maakunnallisen Häme-markkinoinnin koordinaatio  - (B to C)

- Maakunnan vetovoiman kasvattaminen – Hämeen eri seutukunnilla omat 
painopisteet; Forssan seutu  - Järkivihreä Forssan seutu, Hämeenlinnan seutu 
asuminen ja matkailu ja Riihimäen seutu yritysten sijoittuminen ja asuminen

- Hämeen liitto on ulkoistanut Hämeen Matkailu Oy:lle Häme-brändin valvonnan- Hämeen liitto on ulkoistanut Hämeen Matkailu Oy:lle Häme-brändin valvonnan

• Uusi  matkailun yhteismarkkinointi- ja myyntimalli (B to B)

- Yrityskenttä taloudellisesti mukana entistä vahvemmin alueen vetovoiman 
rakentamisessa ja matkailutulon kasvattamisessa

• Hämeen matkailun tulevaisuuden kasvustrategioiden konkretisoituminen

- Kehittämiskeskus Oy Hämeen hallinnoima HämeEvent –kehitysprojekti käynnistynyt 
2011 alusta



HÄMEEN MATKAILU OY - UUSI TOIMINTAMALLI

Vahvin yhteismarkkinoinnin taso 11 yritystä mukana

II-vahvin yhteismarkkinoinnin taso 10 yritystä

Matkailun yhteismarkkinoinnin ja myynnin tasot (B to B)

III-vahvin yhteismarkkinoinnin taso 10 yritystä

Matkailun mikroyritysprojekti - OIVA
Projektissa mukana 60-100 mikroyritystä




